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Of

Valoriser I'offre de
tourisme industriel

Pour mettre en valeur les
spécificités économiques
du Jurabernois.

05

Définir et promou-
voir des itinéraires
de mobilité douce
de haute qualité

Pour une pratique du VTT,

de ’e-bike, du vélo de route,
de I’équitation et de la randon-

née en adéquation avec
un cadre naturel exceptionnel.

09

Concentrer l’'offre
des différentes
métairies

Pour partager et diffuser une

culture gastronomique typique
du Jurabernois.

- 02

Etablir un pro-
gramme d’activités/
visites modulaires

et complémentaires
-autour des compétences
microtechniques,

-autour de I’horlogerie
et duchronométrage,

-enlien avec ’économie
gastronomique,

-enrapport aux énergies
renouvelables.

06

Cibler des

espaces d’activités
hivernales

Pour concentrer les pratiques
de ski alpin, de ski de fond, de
skide randonnée, de raquette,
deluge oud’activités sportives

nocturnes dans des zones
adaptées et valorisées.

10

Ouvrir 4 points

de ventesde
produits régionaux
emblématiques

Pour une meilleure visibilité
du terroir du Jura bernois
grace ala Téte de Moine AOP,
alagentiane,aux vinsdelLa
Neuveville, aux fromages de
montagne, aux salaisons, au
chocolat et aux produits du ter-
ritoire certifiés «Jurabernois
produits du terroir» et «Parc
régional Chasseral» dansdes
endroits clés de larégion.

- 03

Inaugurer un centre
Digger

Pour une exposition perma-
nente des équipements de dé-
minage, et une concentration

des compétences pour lapaix
et lesréparations de guerres.

07

Souligner le lien
entre nature
etindustrie

En développant et pérennisant
des activités événementielles
et culturelles mettant ce lien
enexergue.

11

Susciter une conver-
gence des exigences
hotelieres

Pour favoriser une adéquation
du développement de I'offre
aux besoins de I'industrie ré-
gionale et aux touristes visitant
larégion.
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04

Soutenir l'offre
existante de loisirs
sportifs

Pour favoriser le rayonnement
desinfrastructures et activités
déja proposées (ski alpin, skide
fond, patinage, natation).

08

Fortifier lerole
duParcrégional
Chasseral

Pour lamise enoceuvre d’une

politique régionale coordonnée
de développement durable.

12

Soutenir des projets
d’hébergement in-
solite ouenlienavec
la nature et le terroir
Pour offrir une expérience

authentique et enrichir la vision
deI’hétellerie traditionnelle.

DES ACTIONS MENANT A UN TOURISME
PLEINEMENT INTEGRE A L’ECONOMIE REGIONALE
ET SOUTENANT SA NOTORIETE
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Promouvoir les 12
incontournables

du Jurabernois

Pour une synthése des activités

immanquables a effectuer
danslarégion.

17

Obtenir une plani-
fication territoriale
touristique

Pour prioriser les espaces

de développement de pdles
touristiques (conditionnés par
laLAT) et prendre en compte
de nouveaux besoins.

21

Accroitreles
servicesliés a
la Tour de Moron

Pour améliorer 'accées a cette
construction emblématique
et développer larestauration
et ’hébergement a proximité.

24

Créer une centrale
deréservation
régionale

Pour concentrer la gestion,
coordonner les programmes
de visites et accueillir

les visiteurs.

14

Créer unpass
touristique
«Chasseral»

Pour une gratuité des trans-
ports des une nuitée dans
larégion et desrabais pour

activités touristiques, sportives
etculturelles.

18

Densifier 'accés par
le Lac de Bienne
Pour une porte d’entrée

lacustre et vinicole dans le
Jurabernois par LaNeuveville.

22

Rénover la Maison
dela Téte de Moine
AOP

Pour un espace d’expérimen-
tation aussi ludique que créatif
d’un fromage historique d’ex-
ception, consommeé et connu
dans le monde entier.

25

Concevoir un office
du tourisme
moderne

Pour 'adéquation aux
pratiques contemporaines

des méthodes, technologies
et sites d’accueil.

15

Valoriser larichesse
culturelle du Jura
bernois

Pour donner une perspective
touristique a l'offre foisonnante
des acteurs culturels, et conti-
nuer de développer I’Abbatiale
de Bellelay comme site culturel
majeur.

19

Constituer une

zone touristique
cohérentede
Mt-Soleil a Mt*-Crosin

Pour coordonner les transports
publics et rendre possible

la construction d’infrastruc-
tures complémentaires.

23

Repenser I'accés
au Chasseral

Pour alléger la fréquentation
de véhicules au sommmet

et soutenir 'attractivité

du Chasseral.

26

Développer I'accueil

Pour étre en mesure de rece-
voir des groupes, pour disposer
d’'unréseau de guides formés,
multilingues, maftrisant conte-
nu et forme des visites guidées
de niveau international, pour
accompagner les prestataires
touristiques.
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16

Capitaliser sur les
grandes manifes-
tationsrégionales
Pour soutenir le rayonnement
du SIAMS, de la Foire de Chain-
don,dela FétedelaTétede

Moine et d’autres événements
majeurs dans le Jura bernois.

20

Construireun
parcours panora-
mique a Mt-Soleil

Pour unbelvédeére accessible
achacundepuis le funiculaire
partant de Saint-Imier.
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O1. Admirer I'époustoufliant panora-
ma qu’offre le Chasseral, au sud, du
Plateau suisse jusqu’aux Alpeset, au
nord, sur lesreliefs jurassiens apres
avoir gravila Combe-Grede depuis
Villeret

02.Découvrir 'impressionnante
concentration d’acteurs industriels
disséminés dans les vallées, selonun
equilibre unique propre a laregion,
et approfondir I'histoire industrielle
au Museée du tour automatique et
d’histoire de Moutier.

Tourner la girolle pour fabriquer
quelquesrosettes de Téte de Moine
AOP, fromage d’exception, les savou-
rer aBellelay, sonberceau historique,
et visiter la somptueuse abbatiale.

04. S’offrir unbol d’air lors d’'une
journée de skialpin sur un des trois
domaines de larégion (Bugnenets-

Savagniéres, Prés-d’Orvin, Tramelan)

Partager un verre de vinblanc de

La Neuveville, auborddulac deBienne.
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12 ACTIVITES ET EXPERIENCES INCONTOURNABLES DANS LE JURA BERNOIS

Déguster une assiette du
terroir dans une metairie apres
une randonnée sur les crétes.

07.Gravir les escaliers de la Tour de
Moron dessinée par Mario Botta pour
contempler un paysage exaltant.

08. Confectionner son propre Ragusa
apres une visite CHEZ Camille Bloch,
la chocolaterie a croquer.

09. S’émouvoir du savoir-faire horloger
et deI’élegance des garde-temps au
Musée Longines a Saint-Imier.

10. Arpenter les crétes et les paturages
boisés dans «I’'Espace Découverte
Energie», ol naissent des énergies
renouvelables alimentant la region.

11. Apprécier ’'atmosphére de la

plus ancienne ferme a volte du
Jurabernois a la Maison duBanneret
Wisard, avant une promenade sur

le Raimeux.

12. S’accorder un moment de détente
a Crémines en se délassant dansles
eaux d’Aquavirat aprées avoir observe
les fauves du Sikypark.
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LE TOURISME RENFORCE LA COHERENCE
DE L'ECONOMIE REGIONALE

Le champtouristique ouvre des opportunités de renforcement
et de développement pour le Jura bernois dans plusieurs
registres et contribue de maniere distinctive a 'laccomplis-
sement des objectifs globaux de la stratégie économique
2030duJurabernois. Intégréal’économierégionale comme
une de ses composantes legitime, il constitue un instrument
efficient de notoriété permettant de compléter adroitement
celuiconstitué parlescompétencesindustrielles ettechnolo-
giques. Manieredevaloriserlarégion pard’autres biais - ceux
de la nature, de la culture, du sport, des loisirs, de la décou-
verte, deladétente—ils’impose comme un atoutd’identité de
premier plan et, synchronisé avec ’économie régionale, est
ainsiappeléaconféreraudJurabernois unevisibilité nouvelle.
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«Le tourisme s’impose comme
un atout d’identité de premier plan»

L’émergence d’une proposition coordonnée et complémen-
tairedetourismeindustriel soutiendraundomaine dejariche,
varié et hautement qualitatif. Les mesures proposées dans
’axe «tourisme» de la stratégie économique 2030 du Jura
bernois composent un guide des actions a mener dans les
prochaines années ; elles pourront étre concrétisées par les
instances compétentes —institutionnelles ou privées —selon
calendrier etune gouvernance autonomes. Atermes, ces ac-
tions offrirontcohérenceetlisibilité alarégiontoutenagissant
alongterme sur son attractivité économique.
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